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KUNDEN
B2B
HENKEL, BAYER, DEUTSCHE TELEKOM, HUAWEI, 
TRINSEO, ENBW, BASF, MIELE PROFESSIONAL, 
MERCK, LEVC, ORAMORPH, COROPLAST

B2C
ALNATURA, WELEDA, SILIT, DHU, HOLLE, 
SCHOGETTEN, EDLE TROPFEN IN NUSS, FRITT, 
FORD, TOYOTA



PORTFOLIO



Kunde
Bayer/Dekalb

Aufgabe
Kampagne für Raps-Saatgut

Umsetzung
Dekalb hat mehr zu bieten als nur Saatgut. 
Deutlich wird das in unserem Haupt-Key-
Visual, das die drei integrierten Lösungen –
„Advanced Genetics“, „Enhanced Protection“ 
und „Dedicated Partnership“ – in den Fokus 
stellt. Das Zusammenspiel dieser drei Bereiche 
macht die #DEKALBdifference aus. In weiteren 
Key-Visuals werden die jeweiligen Bestandteile 
dann nochmals einzeln hervorgehoben. 
Begleitet wird die Kampagne von zahlreichen 
Social-Media-Posts, für die unsere Kampagnen-
motive adaptiert und zusätzlicher Content 
aufbereitet wurde. Key-Visual „Full Package“



Key-Visual „Protection“ Key-Visual „Genetics“ Key-Visual „Partnership“



Carousel Ad

LinkedIn AdFacebook-Quiz

Infografik



Key-Visual „Teleskop“

Kunde
Oramorph

Aufgabe
Anzeigenserie

Umsetzung
Wenn es um Compliance und Wirkung geht, ist 
Oramorph – ein Morphin-Präparat – der 
Konkurrenz voraus. Um das Produkt bei der 
Zielgruppe bekannter zu machen, haben wir 
eine aufmerksamkeitsstarke Anzeigen-
kampagne konzipiert, in deren Mittelpunkt die 
auffällige Form des Packagings steht.



Key-Visual „Rakete“ Key-Visual „Formel 1“



Key-Visual „Safety“

Kunde
The Mobility Alliance 
(Eine Kooperation von Henkel & RLE)

Aufgabe
Launch-Kampagne

Umsetzung
Um gemeinsam an innovativen Lösungen für 
die Automobil-Branche zu arbeiten, haben sich 
Henkel und RLE unter dem Dach The Mobility 
Alliance zusammengetan. Dafür kreierten wir 
eine Launch-Kampagne, die mit relevanten 
Keywords spielt. Die hochgestellte 2 
symbolisiert die neue Partnerschaft, durch die 
zukünftige Kunden nicht nur doppelt, sondern 
zum Quadrat profitieren. Die Kampagne 
umfasste u.a. Anzeigen, ein Launch-Video, eine 
Landing Page und Social-Media-Posts.



Launch-Spot „The Mobility Alliance“
Hier anschauen

Landing Page

LinkedIn Post

https://www.youtube.com/watch?v=2zlYk3gqYOY


Whitepaper „Battery Protection“



Kunde
Bayer/Dekalb

Aufgabe
Kampagne für Mais-Saatgut

Umsetzung
Passend zu seinem Saatgut bietet Dekalb eine 
ganze Reihe weiterer Lösungen an, die 
Landwirten dabei helfen, ihren Ertrag zu 
optimieren. Diese integrierten Lösungen haben 
wir in einer Kampagne dargestellt, indem wir 
Realbilder aus dem landwirtschaftlichen Alltag 
mit technischen Illustrationen verbunden 
haben. Dadurch entsteht nicht nur ein 
interessanter Kontrast – die Illustrationen 
eignen sich auch hervorragend, um den 
einzelnen Bereichen mehr inhaltliche Tiefe zu 
verleihen.

Key-Visual „Full Package“



Key-Visual „Grain“ Key-Visual „Silage“



Key-Visual „Protection“ Key-Visual „Climate FieldView“



Messestand SPS Nürnberg 2019

Kunde
Coroplast

Aufgabe
Messestand

Umsetzung
Um seine neuesten Kabel und Leitungen zu 
präsentieren, haben wir für Coroplast einen 
Messestand entworfen. Auf der Rückwand sind 
die verschiedenen Kabel im Querschnitt 
dargestellt, auf dem integrierten Screen 
können Produkt-Videos gezeigt werden. Ein 
Seitenelement mit gespannten Kabeln schließt 
die Ausstellungsfläche ab, versperrt 
Interessierten allerdings nicht den Blick auf 
den Messestand. Außerdem können die 
Besucher an einer Präsentations-Stele die 
Kabel auch haptisch erfahren.



Messestand SPS Nürnberg 2019



 

 

 

 

 

 

Sehr geehrte Damen und Herren, 
 
 
Huawei Technologies Deutschland hat die Consultants des Deutschen Instituts für 
Wirtschaf tsforschung (DIW) gebeten, den „Ökonomischen Fußabdruck von Huawei in 
Deutschland“ zu untersuchen.  
 
Hiermit laden wir Sie herzlich zur offiziellen Veröffentlichung der 
Studienergebnisse im Rahmen eines Sommerfestes ein.  
 
Die Digitalisierung aller Lebens- und Wirtschaf tsbereiche verändert in umfassender Art 
und Weise das Arbeiten und Wirtschaf ten – auch in Deutschland. Unser ökonomischer 
Fußabdruck ist Beleg für unseren positiven Einf luss auf  die Digitalisierung sowie für 
unseren Beitrag zur aktuellen und zukünf tigen Wirtschaf tsleistung in Deutschland.  
 
Wir f reuen uns, Sie am Montag, den 24. Juni 2019, um 18 Uhr im Deutschen 
Technikmuseum, Berlin zu einem spannenden Abend voller interessanter Einblicke 
und Fakten begrüßen zu dürfen – und beim anschließenden BBQ samt Bier, Wein und 
Musik zu networken. 
 
Dazu bitten wir um Anmeldung über den Button. Für Ihren Kalender f inden Sie den 
Termin auch im Anhang. 
 
 
Mit herzlichen Grüßen 
 
Ihr Huawei Deutschland Team 
 

 

Kunde
Huawei

Aufgabe
Launch-Event zur Studie 
Der ökonomische Fußabdruck

Umsetzung
Den Launch der Studie zum ökonomischen 
Fußabdruck Huaweis in Deutschland haben wir 
sowohl konzeptionell als auch visuell begleitet. 
Gefragt war ein Look für die Kommunikation 
rund um die Studie sowie das Branding der 
Location des Launch-Events.

Landing Page

Einladung



Branding Location Launch-Event



Social-Media-Posts rund um den Studien-Launch



Audi MediaCenter / Content Hub

Kunde
Audi

Aufgabe
Content-Produktion (Pitch)

Umsetzung
Audi suchte eine neue Agentur für die 
Unternehmenskommunikation. Schwerpunkte 
lagen dabei auf der Erstellung von 
Pressemitteilungen sowie der Konzeption von 
Kommunikationsaktivitäten rund um diverse 
Messeauftritte. Im Rahmen des gewonnenen 
Pitches sind dabei u.a. ein Key-Visual für die 
CES Las Vegas sowie eine Infografik zum Thema 
intelligente Lichttechnologie entstanden.



Infografik „Smart Light“

Key-Visual „Talking Lights“



Kunde
Knauf Ceiling Solutions

Aufgabe
Launch-Kampagne (Pitch)

Umsetzung
Nach der Übernahme eines Konkurrenten 
möchte Knauf seine Decken-Lösungen unter 
der neu gegründeten Sparte Knauf Ceiling
Solutions vertreiben. Dazu haben wir eine 
Launch-Kampagne konzeptioniert, die aus 
mehreren, speziell auf die verschiedenen Ziel-
gruppen zugeschnittenen Motiven besteht. 
Angedacht waren neben klassischen Anzeigen 
auch Storys für Instagram, YouTube Pre-Rolls 
und ein Pinterest-Auftritt.

Key-Visual „Architekt“



Anzeigenmotiv 
Zielgruppe Architekten

Anzeigenmotiv 
Zielgruppe Händler

Anzeigenmotiv 
Zielgruppe Bauunternehmer

Anzeigenmotiv 
Zielgruppe Mitarbeiter



MoreMoreMore

Animation Instagram-Story

v

Pinterest

YouTube Pre-Roll



Kunde
FRITT

Aufgabe
TV-Spots

Umsetzung
Nachdem FRITT sein Packaging neu gestaltet 
und zu diesem Zweck eine Reihe lustiger 
Charaktere eingeführt hatte, ging es im 
nächsten Schritt darum, diese witzigen 
Kerlchen auch der breiten Öffentlichkeit 
vorzustellen. Dazu entstanden mehrere TV-
Spots, die den humorvollen Alltag in 
Frittsburgh zeigen.



TV-Spot „Lecker“
Hier anschauen

TV-Spot „Wettkauen“
Hier anschauen

https://www.fritt.de/tv-spots/
https://www.fritt.de/tv-spots/


Kunde
Schogetten

Aufgabe
TV-Spots

Umsetzung
Schogetten sind so lecker, da kann man nicht 
widerstehen. Genau das ist auch das Thema der 
TV-Spots, in denen es unseren Protagonisten immer 
wieder gelingt, das ein oder andere Schogetten-
Stückchen zu stibitzen.



TV-Spot „Pantomime“
Hier anschauen

TV-Spot „Zaubern“
Hier anschauen

https://www.youtube.com/watch?v=dxPYsDR9pWs
https://www.youtube.com/watch?v=c1eBQ1x3iBA


Kunde
Holle

Aufgabe
Nachhaltigkeitsbericht 2013/2014

Umsetzung
Wenn es um nachhaltige, biologische 
Lebensmittel geht, gehört Holle zu den 
Pionieren. Um das auch adäquat zu 
kommunizieren, stellt Holle jedes Jahr einen 
Nachhaltigkeitsbericht vor, in dem umfassende 
Berichte rund um die Aktivitäten und 
Anstrengungen des Unternehmens für mehr 
Nachhaltigkeit zu finden sind.

Titelseite Nachhaltigkeitsbericht





Kunde
Gemeinschaftsmarketing Baden-Württemberg

Aufgabe
Anzeigenserie

Umsetzung
Die Geschichte hinter dieser Anzeigenserie ist 
schnell erzählt: Bio aus Baden-Württemberg 
bekannter zu machen. Dazu haben wir eine 
Serie von Plakaten entwickelt, die direkt im 
Biomarkt Werbung für ausgewählte Produkte 
machen – mit schönen Packshots und 
knackigen Headlines.





ENDE

… oder doch ein Anfang?


